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1 Logo



Logo

Das Logo besteht aus der Wortmarke, Claim und 
optionaler Bildmarke (Holzscheibe). 

Je nach Größe und Anwendung werden diese 
nach Aspekten der Hierachie und Lesbarkeit 
verwendet.

In Anwendungen von 50 mm oder kleiner kommt 
ein Logo für kleine Größen, zwecks besserer 
 Lesbarkeit zum Einsatz (siehe rechts).

Herz. Heimat. Hunsrück.
Logo und Claim  
für eine Anwendung 
in kleinen Formaten

mögliche Kombination  
Logo, Claim und Bildmarke 

Ausgangskombination  
Logo und Claim



2 Farbgebung



Farbgebung

Die Farbgebung ist grundsätzlich: hell, freund-
lich und offen. Für die Überschriftenmecha-
nik werden die Primärfarben verwendet. Bei 
 Abweichenden Anforderungen können hier auch 
die Sekundärfarben zur Anwendung kommen

Primärfarben für Headlines

C=5 M=5 Y=15 K=0 C=0 M=60 Y=65 K=0

C=30 M=55 Y=65 K=23

C=27 M=15 Y=70 K=0

C=20 M=20 Y=70 K=30

C=78 M=0 Y=30 K=5

C=90 M=0 Y=50 K=30

C=83 M=33 Y=38 K=51



3 Typografie



Typografie

FreightMacro Pro Book 
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FreightMacro Pro Book Italic 
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Hunsrück

Hunsrück
Für die Marke Morbach wurde ein 
Schriftzug entworfen. Wir empfehlen 
weitere Handschriften zu vermeiden, 
um die Individualität der Marke nicht 
zu schwächen. 
Als Hausschrift der Touristinfo 
 Morbach wird die Freight Macro Pro 
verwendet. Es kommen verschiedene 
Schriftschnitte zur Anwendung.

Logotype Morbach 



Typografie

Typografie in der Anwendung



Typografie

Die Strukturierung der Headline. 
 Exemplarisch für Schriftgrößen auf DIN A4

Subheadline

zum  informativen Einstieg 

FreightMacro Pro Book  
10 Pt · Großbuchstaben · Laufweite 100 · orange

Anleser

zum besseren Einstieg in den darauf 
folgenden  Fließtext. 

FreightMacro Pro Book Italic 
10 Pt · schwarz

DIE MORBACHER MUSEUMSLANDSCHAFT 

Zwischen Antike  
und Moderne 

Museen zu verschiedenen Themen entführen Sie in ganz  
unterschiedliche, gleichermaßen interessante Welten –  

Zeitreise inklusive. 

Headline 2

die durch ihre Wortwahl und  die Auf-
merksamkeit des Lesers erweckt

FreightMacro Pro Book Italic 
 32 Pt · türkis



4 Bildsprache



Bildsprache

Die Bildsprache soll folgende  Attribute 
 beinhalten: 

— Ursprünglichkeit
—  Natürlichkeit  

„Essen vom Wegesrand“
— hell, sonnig und freundlich 
— (besser nicht zu viele) Personen
— Personen immer von vorne
—  viel Sonne  

(stilistisch: Lensflares nutzen)
— authentisch
— junge Menschen



5 Ergänzende Illustrationen



Ergänzende Illustrationen

Die „handgescribbelten“ Illustrationen unter- 
stützen das Corporate Design in seiner 
 Eigenständigkeit und Flexibilität. 

Sie können die Aussage von Text und/oder Bild 
unterstützen oder auch optische Achsen des 
Layouts verstärken.

Zu lineare, technische Illustrationen sind 
zu  vermeiden, da die handgescribbelten 
 Illustrationen den Charakter des Corporate 
 Designs unterstützen. 



6 Urlaubs- und Gästemagazin



Ausschnitte Urlaubs- und Gästemagazin



Ausschnitte Urlaubs- und Gästemagazin



Ausschnitte Urlaubs- und Gästemagazin



Ausschnitte Urlaubs- und Gästemagazin



Ausschnitte Urlaubs- und Gästemagazin



Ausschnitte Urlaubs- und Gästemagazin



7 mehr Maßnahmen



mehr Maßnahmen

2017 

Freizeitmagazin

Herz. Heimat. Hunsrück.

Freizeitmagazin_Titel-RZ.indd   1 29.12.16   10:40

Titelseite Freizeitmagazins



mehr Maßnahmen

Entwürfe für Postkarten

Mein Naturerlebnis 

im Hunsrück.

Wenn 
 authentische 

 Landschaft 
auf natürliche 

Herzlichkeit 

trifft.

Unser Wald könnte wilde  Naturgeschichten erzählen. Erleben Sie ihre eigenen.



mehr Maßnahmen

Entwürfe für Jutebeutel



mehr Maßnahmen

Herz. Heimat. Hunsrück.

www.morbach.de

WWW.STADTPLAN.NET

ORTSPLAN DER 

Gemeinde Morbach

MOR-Ortsplan-Titel-108x175mm-RZ.indd   1 21.12.16   14:45

Titelseite Ortsplan der Gemeinde



mehr Maßnahmen

Herz. Heimat. Hunsrück.

2017 
Veranstaltungskalender

MOR-Veranstaltungskalender_Titel-76x104mm-RZ.indd   1 14.12.16   10:00

Titelseite Veranstaltungskalender



mehr Maßnahmen

Wandeln Sie auf den Spuren der  Kelten 
und Römer, erleben Sie mit  allen Sinnen  
die überraschende  Vielfalt von Holz und 
entdecken Sie interaktiv die umfass endste 
 Sammlung deutscher Telefontechnik.

ENTDECKEN UND ERLEBEN

Morbacher Museen

Hunsrücker HolzmuseumArchäologiepark BelginumDeutsches Telefon Museum

Tourist-Information Morbach · Bahnhofstraße 19 · 54497 Morbach
Tel. +49 (0)6533 71-117 · touristinfo@morbach.de · www.morbach.de Herz. Heimat. Hunsrück.

Anzeige für Museen in Morbach



gefördert durch: 

den europäischen Landwirtschaftsfonds für die  
Entwicklung des ländlichen Raumes (ELER):

Hier investiert Europa in die ländlichen Gebiete

Im Rahmen des 
rheinland-pfälzischen Entwicklungsprogramms  

„Umweltmaßnahmen, ländliche Entwicklung, Landwirtschaft,  
Ernährung“ (EULLE)

Ministerium für Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und  
Weinbau Rheinland-Pfalz


